AFRAPPORTERING
PASKEKAMPAGNE 2021

1 ud af 100 oplevelser i paskeferien ved Nordvestkysten

NORDVESTKYSTEN
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Malsaetning

At tiltreekke gaester til
Nordvestkysten i
paskeferien 2021.

Beskrivelse

For at vise
mangfoldigheden af
muligheder ved

Destination
Nordvestkysten har vi
samlet 100 oplevelser
under 8 temaer, som har
faet en paskeferievinkel:
Aktiv ferie,
smagsoplevelser, kunst,
historie, parferie,
familieferie, sjove
overnatninger og
naturoplevelser.

Timing

Kampagnen har kgrt i uge
9-13, som inspiration til
geesternes paskeferie.




Malgrupper

Familier med bgrn + par
uden bgrn

Kampagnen blev
malrettet Nordvestkysten,
Midtjylland og Sydjylland
(inkl Fyn) med interesser
indenfor, Fiskeri, Surfing,
Mountainbike, Kunst,
Natur, Strande, Familieliv.
Alder 30+

Succeskriterie

Gennem gaestens besag
pa vores kampagnesider
skal de finde inspiration til
ferie ved Nordvestkysten
og ga videre til at sgge
mere viden om en
aktivitet og/eller
overnatningsmulighed.

Kunderejsen

Kunderejsen ender med
klik til booking fra de
specifikke
overnatningssteder eller
oplevelser.




KONCEPT

100 unikke oplevelser venter

Kampagnen, der straekker sig fra uge 9-13, skal vise danskerne, hvor mange fantastiske

oplevelser der venter dem ved Nordvestkysten, og ggre destinationen attraktiv — ogsa
som paskeferierejsemal.

Paskekampagnen skal synligggre destinationens store diversitet af oplevelser, og
preesentere Nordvestkystens potentiale pa en staerk made, som braender igennem.
Deraf kommer kampagneoverskriften 1 ud af 100 oplevelser, som udtrykker at f.eks. en
guidet tur pa Puch Maxi i Thyborgn bare er 1 ud af 100 oplevelser, mens en vandretur ad

Nordsgstien kunne veere en anden oplevelse, et surfkursus i Klitmgller kunne vaere en
tredje osv.



https://www.visitnordvestkysten.dk/100oplevelser

KANALER

Medieplan

Tidsplan for paskekampagne 2021

Medie

Annoncering

- Facebook

- Instagram
Videoannoncering TV2 Play
Mobile interscroller
Google Ads

Myhedsbrev

- Erhverv

- Turist

Web




VISUALS

Website

Landingpage pa welbsite
var samlingspunktet for

hele kampagnen med 8

undersider.

www.visithordvestkysten.dk/100oplevelser



http://www.visitnordvestkysten.dk/100oplevelser

5 videospots blev
produceret til brug i
kampagnen til bade tv og > M) omiow
annoncering pa Sociale
medier.
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https://www.youtube.com/watch?v=q2aqZWLMg68&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=5V_fuYU1QzA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=XyLnTz5atcY
https://www.youtube.com/watch?v=OZxQL5xscgo
https://www.youtube.com/watch?v=3LYaZotunBI

VISUALS

TV2 Play
- programmatic tv

Med 2 spots af 20
sekunders varighed blev
kampagnen vist pa TV2 b w4 oo o % @O o
play i fem uger. Det gav

590.278 eksponeringer.
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https://www.youtube.com/watch?v=5V_fuYU1QzA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=XyLnTz5atcY

VISUALS

@ Visithordvesthysten verinds Syt o p o Lo o © @ el
e Synes godt om - Svar - Be 4u 0 !
Der findes mange gode grunde til at holde
paskeferie ved Nordvestkysten. Vi har samlet
Annoncer intet mindre end 100 af dem til dig ... Se mere Ingelise Jensen Danmarks bedste stjerneskud keber man fra
Thorupstrand.
11 annoncer kgrte pa Synes godt om - Svar - Be
Facebook og Instagram

med bade videoformat,
karrusel og billeder

" Joern Dalsgaard | er nogle fantastiske mennesker kunne godt
. teenke, at komme forbi | pasken, men det er lidt svee med di
N d en fO rvores 8 te maer. restriktioner, men taenker, vil helt gerne komme forbi, = &'
Der blev skrevet mange e Synes godt om - Svar - 3

positive kommmentarer, /’; -
tags Og del I nger' == = Hanne Pedersen Fosdalen er et helt fantastisk sted som varmt kan
VISITNORDVESTKYSTEN.DK DG

anbefales. X, & &
1 ud af 100 oplevelser i pasken N Synes godt om - Svar - B

OO0« Josep.. 41 kommentarer 29 delinger

sy Otto Kjzrgaard Juncker Vi holdt ferie sidste ar i begyndelsen af
[fb Synes godt om D Kommenter » Del juni, da greensen var lukket for tyskerne. Det var en rigtig god ferie,




VISUALS

HANDEOLD

Kunder mister Tarerne flod i
o C tilgodehavender hos  frustration over
Mobile interscroller Norwegian medspillere

P& mobilversion af tv2.dk
samt apps for Nyheder,
Sport og Vejret kgrte vores
bannerannonce ligeledes i
kampagne-perioden
hvilket gav 2.510.001
eksponeringer.
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VISUALS

Google Ads

Der blev oprettet Google
AdWords annoncer for
hvert tema, der sikrede at
hvis man fx havde set
filmen pa Tv2play og
googlede "paskeferie ved
Nordvestkysten”, sa fandt
man ind til det rette
indhold.

Annonce - www visitnordvestkysten.dk

Naturoplevelser i seerklasse |
Vesterhavet | Skov- og klitplantager
Myd foraret ved Vestkysten hvor naturen er
enestaende og byder pa utallige

oplevelser. Oplev de stejle klinter, brede _.

Naturoplevelser i saerklasse
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VISUALS

Nyhedsbrev

Lige inden paskeferien A LR
sendte vi en nyhedsmail :
ud med inspiration til
turister med inspiration til
oplevelser i paskeferien.
Her var naturligvis ogsa
links til vores
kampagnesider.




RESULTATER Overall website data (compared against prev year)

WEBSITE USAGE

Basi bsite stats

ns Page

85 141.206

ata aata

Besggende pa website

| perioden 1. marts — 4.
april havde vi 69.904
besggende pa vores
hjemmeside.
Trafikken kom
hovedsageligt fra
Facebook (mobil).

TRAFFIC SOURCES
Check perform

traffic volume e ore pe ion)

Sessions Avg. Score

Source / Medium Users per Session

[ referral




RESULTATER

Handlinger pa website

Vores generelle
landingpage hgstede
10.174 besgg og det mest
sete produkt var Tranum-
fosdal vandrerute. Her
hentede hele 832 folderen
over mere info omkring
ruten.

Content performance

TOP PAGES

y Page Views.
r high Scores and high Time on Page t©

Page Pageviews -

145.531

TOP INTERACTIONS

highest Score.

high-

% of total
pageviews

Interaction Total Events ~

Interaction

PD

Avg. Time on Score
Page Page View

00:01:12

Total Score

Total Events ~ Total Score




ANNONCERING PA FACEBOOK og INSTAGRAM

i
Kampagnenavn

Pris pr.
Resultater

resultat

Rakkevidde Frekvens

Paske 2021 - Facebook

55.893 417

Kampagnenavn

© Resultater Pris pr.

resultat

Paske 2021 - ny facebook

Annoncerne leverede gode resultater:

-  Raekkevidde: 546.199
-  Eksponering: 2.163.732
- Klik pa link 58.568

CPM (pris
pr. 1000
eksponerin

Eksponerin

2.030.537 28,48 kr.

CPM (pris
pr. 1000
eksponering

Klik pa

Eksponering link

133.195

39,23 kr. 2675

CTR
(klikrate
for k...

2,75%

CPC CTR (klikrate
* (pris for klik pa
pr.... link)

1,95 kr.

Klik CTR CPC
(alle) (alle) (alle)

94.694 4,66% 0,61 kr.

CTR
(alle) (alle)

3,94% 1,00 kr.

Unikke
klikpa =




TV2 PLAY

Kampagnen pa TV2 Play har genereret 590.278 eksponeringer, hvor vi har ramt 154.965
unikke personer. Her var fokuset at fa indkgbt kvalitetsvisninger. Med andre ord, sa var
vores mal at fa sa mange personer i malgruppen til at se sa stor andel af spotsene som
muligt. Derfor blev TV2 Play tilvalgt grundet deres hgje view-through-rate
(gennemseningsrate) samt fornuftige CPM-pris (pris pr. 1000 visninger), der samlet
genererer en meget lav CPCV (pris pr. feerdig-sete visning). Pa den made har vi sikret, at
videoen er blevet set til ende for at hgjne brand awareness.



TV2 MOBILE INTERSCROLLER

| perioden har vi ramt 321.000 personer med i alt 2.510.001 visninger, hvilket giver en
frekvens pa lige knap 8. Derudover har vi ogsa opnaet en ganske hgj klikrate for display
pa 0,35%.

Dermed har interscroll formattet ogsa suppleret TV2 Play indkgbet i den forstand, at det
har kunnet generere trafik ind til vores kampagnesider udover ogsa at skabe brand
awareness.



